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naj­waż­niej­sze makro­eko­no­miczne wy­darzenia, pro­cesy wpły­wają­ce na 
kształt glo­balnego rynku usług outso­urcingo­wych

przekro­jo­wa analiza i komplekso­we spektrum po­rad prezentują­cych 
wiodą­ce rozwią­zania branżo­we w aspekcie wy­ko­rzy­stania pro­cesów outso­
urcingu w firmie.

uwarunko­wania prawne i legislacyj­ne sto­so­wania outso­urcingu, po­rady 
prawne, ko­mentarze eksperckie dot. umów i gwarancji prawnych.

przekrój strategii outso­urcingu do­ty­czą­cych sekto­ra informaty­ki w firmach.

przekrój strategii outso­urcingu szero­ko po­ję­tych systemów 
telekomunikacyj­nych w firmie. 

strategie outso­urcingu zarzą­dzania zaso­bami ludzkimi.

outso­urcing finansów i księ­go­wo­ści, analizy kosztów i rentowno­ści  
outso­urcingu w po­szczególnych sekto­rach.

komplekso­wy outso­urcing w zarzą­dzaniu nierucho­mo­ściami biuro­wy­mi 
i pro­dukcyj­ny­mi. 

logistyka we wszystkich obszarach, zarządzanie łańcuchem dostaw. 

outsourcing zarzą­dzania parkiem po­jazdów firmo­wych.

naj­śwież­sze informacje do­ty­czą­ce polskiego i glo­balnego rynku 
outsourcingu, analizy, opinie i ko­mentarze wy­bitnych specjalistów  
traktują­ce o aktualnej sy­tuacji i trendach na tym rynku.

szczegóło­we analizy przy­padków zasto­so­wania outso­urcingu wraz 
z komentarzami ekspertów. 

charakterystyka pisma

tematyka magazynu
Tematyka magazynu obejmuje procesy gospodarcze i wszystkie dziedziny, 
w których model outsourcingu ma zastosowanie (usługi: internetowe, 
kompleksowe informatyczne, windykacyjne, księgowe, finansowo-analityczne, 
zarządzanie personelem, zarządzanie w zakresie controllingu, jakości, 
restrukturyzacji, zarządzanie projektami w zakresie informacji, dokumentami, 
projektami informatycznymi, administracja, nieruchomości, logistyka, badania 
marketingowe, reklama, PR, szkolenia i inne).

cel pisma
Edukacja środowiska menedżerskiego, inspirowanie i popieranie dzi­
ałań mających na celu budowanie wzajemnych relacji między odbiorcami 
i dostawcami usług outsourcingowych, definiowanie rozproszonych obszarów 
branży, efektywna pomoc w procesie podejmowania decyzji

rynek

strategie

prawo 

it

telekomunikacja

hr

finanse

facility management 

tsl

car fleet management 

tendencje rynkowe

case studys 
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Emisja Temat wiodący Temat specjalny Deadline na dostarczenie 
materiałów

03.2009
Consulting – pierwszy krok do 
outsourcingu

Wierzytelności 26.02.2009

07.2009
Car Fleet Management/
Transport, Spedycja, Logistyka

Prywatne usługi 
medyczne

18.06.2009

09.2009 Outsourcing IT
Outsourcing  
sił sprzedaży

10.09.2009

12.2009 Facility Management HR 04.12.2009

Outsourcing Magazine w 2009 r.

wydania specjalne
Raport Outsourcingu 2008 – emisja 30.04.2009; deadline na dostarczanie 
materiałów 16.04.2009
Almanach Outsourcingu 2009 – emisja 5.11.2009; deadline na dostarczanie 
materiałów 22.10.2009

dane o tytule
	 rok ukazania się: 2004
	� cykl wydawniczy: kwartalnik (4 emisje w roku + roczny Raport Outsourcing 

za 2008 rok)
	 zasięg: ogólnopolski
	 format: 215 x 280 mm
	 nakład: 4 500 egz.

formy dystrybucji
	 dystrybucja kontrolowana do kwalifikowanej grupy czytelników (B2B)
	 prenumerata płatna do pozostałej grupy czytelników
	 salony prasowe EMPIK
	 dystrybucja bezpośrednia podczas największych imprez branżowych

dystrybucja/czytelnicy
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czytelnicy magazynu

Czytelnicy Outsourcing Magazine 
według zajmowanych stanowisk

Ilościowy udział 
czytelników według 

stanowisk

Procentowy udział
czytelników według 

stanowisk

Prezesi zarządu 1720 43%

Członkowie zarządu 1025 25%

Dyrektorzy finansowi 700 17%

Dyrektorzy działów 600 15%

SUMA 4045 100%

Prezesi zarządu 43%

Dyrektorzy finansowi 17%

Dyrektorzy działów 15%

Członkowie zarządu 25%

dystrybucja/czytelnicy

struktura bazy wy­syłko­wej Outsourcing Magazine według wo­jewództw

czytelnicy Outsourcing Magazine według zajmowanych stanowisk
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Przychód ze sprzedaży w mln zł Liczba firm, do których jest 
dystrybuowany OM

% firm do których
jest dystrybuowany OM

Powyżej 300 mln 657 25%

Od 200 do 300 mln 333 12%

Od 100 do 200 mln 774 30%

Od 50 do 100 mln 886 33%

SUMA 2650 100%
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podział firm ze względu na wielkość zatrudnienia

baza wysyłkowa OM – podział ze względu na wielkość przychodów ze 
sprzedaży



MEDIA PACK 
2009

�

współpraca reklamowa

O
kł

ad
ki

Cena wg 
cennika  

za
1 emisję 

2 emisje
rabat 20%

3 emisje
rabat 30%

4 emisje
rabat 40%

5 emisji
rabat 50%

Cena 
1 reklamy

Cena 
pakietu

Cena 
1 reklamy

Cena 
pakietu

Cena 
1 reklamy

Cena 
pakietu

Cena 
1 reklamy

Cena 
pakietu

II 11 500 zł 9 200 zł 18 400 zł 8 050 zł 24 150 zł 6 900 zł 27 600 zł 5 750 zł 28 750 zł

III 10 000 zł 8 000 zł 16 000 zł 7 000 zł 20 100 zł 6 000 zł 24 000 zł 5 000 zł 25 000 zł

IV 13 500 zł 10 800 zł 21 600 zł 9 450 zł 28 350 zł 8 100 zł 32 400 zł 6 750 zł 33 750 zł

Śr
od

ek

Cena wg 
cennika 

za
1 emisję

2 emisje
rabat 10%

3 emisje 
rabat 20%

4 emisje
rabat 30%

5 emisji
rabat 40%

Cena 
1 reklamy

Cena 
pakietu

Cena 
1 reklamy

Cena 
pakietu

Cena 
1 reklamy

Cena 
pakietu

Cena 
1 reklamy

Cena 
pakietu

1/1
cała

strona
8 400 zł 7 560 zł 15 120 zł 6 720 zł 20 160 zł 5 880 zł 23 250 zł 5 040 zł 25 200 zł

1/2
strony

reklamy
4 200 zł 3 780 zł 7 560 zł 3 360 zł 10 080 zł 2 940 zł 11 760 zł 2 520 zł 12 600 zł

niestandardowe formy reklamy
	 Usztywniona lakierowana wszywka (dwustronna)	 –  24 000 zł netto
	 Usztywniona lakierowana wszywka			   –  25 000 zł netto 
	 dwustronna ze skrzydełkiem
	 harmonijka-rozkładanka 2 x 2 karty (4 strony)		 –  28 600 zł netto
	 Podwójna pierwsza okładka				    –  30 000 zł netto
	 Skrzydełko – ½ pierwszej okładki			   –  20 000 zł netto
	 Partnerstwo wydania					     –  39 000 zł netto
	 Patronat nad działami					     –  16 000 zł netto

reklama
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II – 11 500 PLN
III – 10 000 PLN
IV – 13 500 PLN
3 strona magazynu - 11 500 PLN

od‑1,40‑PLN do‑2,60‑PLN
Istnieje możliwość negocjacji innych 
form reklamowych

Wizytówki w dziale corporate  
business pages:
(logo, nazwa firmy, zakres  
działalności, adres)
1/3 strony - cena 1 200 PLN
1/2 strony - cena: 2 400 PLN
1/1 strony - cena: 3 600 PLN

10% za rezerwację reklamy  
na prawej stronie 
15% strony od 4 do 11 – początek pisma 
– Dział Informacje
Patnerstwo wydania – 39 000 PLN

za po­wtórzenia reklam
2x – 5%
4x – 10%
6x – 15% 
10x – 20%
5% rabat za wykupienie emisji reklamy 
do każdego kolejnego tytułu

Ceny nie uwzględniają po­datku VAT (22%). Ceny obej­mują łączny koszt publikacji reklamy/arty­
kułu wraz z dystry­bucją czaso­pisma do adresatów wy­łanianych z bazy adreso­wej wy­dawnictwa.

okładki

wrzutki

wizytówki

 
 

dopłaty

rabaty

cennik reklam

Cennik i format reklam

1/1

203 x 280 mm

8 400 PLN

1/2
poziom

203 x 140 mm

4 200 PLN

1/3
poziom

203 x 94 mm

3 100 PLN

1/3
pion

67 x 280 mm 

3 100 PLN

1/2
pion

101 x 280 mm 

4 200 PLN
 �Pliki EPS (zgodne z Adobe CS2)  

lub PDF (Acrobat 7) 
(czcionki zamienione na krzywe)

 TIFF (rozdzielczość 300 dpi, kolor CMYK)

 �Dopuszczalna kompresja całości 
do formatu ZIP lub RAR

 �Pliki należy umieszczać na serwerze 
ftp: www.flota.com.pl/ftp

 �Wymagany próbny (cromalin/proof )

 �w przypadku niedostarczenia cromalinu 
Klient traci prawo do reklamacji

 nie przyjmujemy plików CDR

wymagania techniczne
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1.   �Podstawą do zamieszczenia reklamy/ogło­szenia w magazy­nach wy­dawnictwa IPM Sp. z o.o., 
jest zamówienie, określają­ce ro­dzaj reklamy (z po­danym symbo­lem), jej po­wierzchnię, terminy 
realizacji, terminy i warunki płatno­ści oraz cenę i wy­so­kość upustów.

2.   �Zlecenia reklamo­we przyj­mo­wane są na podstawie cennika obo­wią­zują­cego w dniu publikacji, 
stano­wią­cego załącznik do niniej­szych ogólnych warunków, z uwzględnieniem ewentualnych 
rabatów.

3.   �Po­dane w cenniku ceny ogło­szeń i reklam są cenami minimalny­mi i do­ty­czą zaję­tej po­wierzch­
ni oraz materiałów go­to­wych do druku. Za opraco­wanie graficzno­-techniczne lub wy­ko­nanie 
reklamy według do­starczo­nego pro­jektu do­licza się jedno­razo­wo do­datko­we koszty w zależ­no­
ści od po­wierzchni i zło­żo­no­ści grafiki.

4.   �Zlecenio­biorca gwarantuje niezmienność stawek ceno­wych i  rabatów jedy­nie w przy­padku 
do­ko­nania płatno­ści z góry, tj. łącznie ze zło­żeniem zamówienia.

5.   �W razie zło­żenia zamówienia na podstawie nieaktualnych już stawek cennika lub rabatów, Wy­
dawca zawiadamia o tym Zlecenio­dawcę, a do realizacji publikacji do­cho­dzi po zaakcepto­wa­
niu no­wych stawek przez Zlecenio­dawcę.

6.   �Zlecenio­dawca jest zo­bo­wią­zany do do­starczenia na swój koszt wzo­ru ory­ginału i  go­to­wej 
reklamy w postaci elektro­nicznej, przy­go­to­wanej zgodnie z wy­maganiami techniczny­mi dla 
materiałów reklamo­wych.

7.   �Terminy składania zamówień na sprzedaż po­wierzchni reklamo­wej, do­ty­czą­ce po­szczególnych 
ko­lej­nych numerów magazy­nów, obo­wią­zują wg załącznika do niniej­szych ogólnych warun­
ków umów.

8.   �Wy­dawca ma prawo odmówić zamieszczenia reklamy i o gło­szenia oraz wkładki, jeżeli ich 
treść lub forma są sprzeczne z linią pro­gramo­wą lub charakterem pisma (art. 36 p. 4 prawa 
praso­wego). 

9.   �Zlecenio­dawca po­no­si odpo­wiedzialność za szko­dę po­wstałą w wy­niku do­starczenia mate­
riałów nieodpo­wiedniej jako­ści, do­starczenia ich z opóź­nieniem lub niedo­starczenia w ogóle 
– w wy­niku czego nie do­szło do publikacji reklamy. W takim przy­padku Zlecenio­dawca zo­staje 
obcią­żo­ny karą umowną w wyso­ko­ści 100% warto­ści zlecenia.

10. �Redakcja ma prawo odmo­wy przy­ję­cia do realizacji materiałów nienadają­cych się do repro­duk­
cji z po­wo­du złej jako­ści lub nieodpo­wiadają­cych parametrom technicznym. 

11. �Wy­dawca gwarantuje Zlecenio­dawcy, że reklama bę­dzie opubliko­wana na konkretnej, zamó­
wio­nej stro­nie, tylko w przy­padku zawarcia w tej kwestii sto­sownej umo­wy.

12. �Reklamacje do­ty­czą­ce ogło­szeń przyj­mo­wane są w terminie 7 dni od daty ukazania się reklamy 
i muszą być składane na piśmie. Reklamacji nie podlegają reklamy do­starczo­ne bez cro­malinu. 

13. W przy­padku niedo­starczenia cro­malinu Zlecenio­dawca traci prawo do reklamacji.
14. �Redakcja nie po­no­si odpo­wiedzialno­ści za ewentualne szko­dy wy­nikłe na skutek sił wyż­szych, 

które zakłóciły czę­ścio­wo lub całko­wicie pro­dukcję lub dystry­bucję wy­dawnictwa.
15. �W przy­padku zaistnienia oko­liczno­ści (zależ­nych lub niezależ­nych od Wy­dawcy) uniemoż­liwia­

ją­cych emisję reklamy przy zleceniu długo­termino­wym Wy­dawca gwarantuje przedłużenie 
terminu publikacji reklamy, zgodnie z po­stano­wieniami zamówienia, w zakresie liczby po­szcze­
gólnym emisji reklamy.

16. �Zło­żo­ne zamówienie mo­że być anulo­wane naj­póź­niej do 3 dni po upły­wie sprecy­zo­wanego 
w terminarzu składania zamówień na reklamy terminu zamówienia.

17. �Wy­co­fanie zamówienia lub zlecenia reklamo­wego w terminie póź­niej­szym niż 3 dni po upły­
wie sprecy­zo­wanego w  terminarzu składania zamówień na reklamy terminu zamówienia 
uprawnia Wy­dawcę do obcią­żenia Zlecenio­dawcy równo­warto­ścią 100% uzgodnio­nej warto­
ści reklamy. 

18. �Wy­dawca niezwłocznie po do­ko­naniu emisji (publikacji) reklamy (ogło­szenia) wy­stawi i do­star­
czy fakturę z ty­tułu sprzedaży po­wierzchni reklamo­wej, na podstawie której Zlecenio­dawca 
do­ko­na zapłaty należ­no­ści z niej wy­nikają­cej w formie przelewu.

19. �Ustalo­ną kwo­tę należy wpłacić w terminie określo­nym w zleceniu, nie póź­niej jednak niż 14 dni 
od daty wy­stawienia faktury VAT.

20. �W przy­padku opóź­nienia płatno­ści Zlecenio­dawca zo­stanie obcią­żo­ny odsetkami zgodnie 
z obo­wią­zują­cy­mi przepisami prawny­mi. Wy­dawca zastrzega so­bie również prawo do: po­zba­
wienia Reklamo­dawcy zalegają­cego z opłatami za po­przednie ogło­szenia upustów w ko­lej­
nych zamówio­nych edy­cjach reklamy, wstrzy­mania druku zamówio­nych ogło­szeń i reklam, 
jeżeli po­przednie nie zo­stały opłaco­ne.

21. �W sprawach spornych nieuję­tych w po­wyż­szych zasadach obo­wią­zują przepisy ko­deksu cy­wil­
nego.

Wro­cław, 5 stycznia 2006

Wiceprezes Zarzą­du
Jaro­sław Maj­chrzak

Warunki sprzedaży powierzchni reklamowej
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