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Edukacja srodowiska menedzerskiego, inspirowanie i popieranie dzi-

afart majacych na celu budowanie wzajemnych relacji miedzy odbiorcami

i dostawcami ustug outsourcingowych, definiowanie rozproszonych obszaréw
branzy, efektywna pomoc w procesie podejmowania decyzji

tematyka magazynu

Tematyka magazynu obejmuje procesy gospodarcze i wszystkie dziedziny,

w ktérych model outsourcingu ma zastosowanie (ustugi: internetowe,
kompleksowe informatyczne, windykacyjne, ksiegowe, finansowo-analityczne,
zarzadzanie personelem, zarzadzanie w zakresie controllingu, jakosci,
restrukturyzacji, zarzadzanie projektami w zakresie informacji, dokumentami,
projektami informatycznymi, administracja, nieruchomosci, logistyka, badania
marketingowe, reklama, PR, szkolenia i inne).

najwazniejsze makroekonomiczne wydarzenia, procesy wptywajace na
ksztatt globalnego rynku ustug outsourcingowych

przekrojowa analiza i kompleksowe spektrum porad prezentujacych
wiodace rozwigzania branzowe w aspekcie wykorzystania proceséw outso-

urcingu w firmie.

uwarunkowania prawne i legislacyjne stosowania outsourcingu, porady
prawne, komentarze eksperckie dot. umow i gwarancji prawnych.

przekrdj strategii outsourcingu dotyczacych sektora informatyki w firmach.

przekroj strategii outsourcingu szeroko pojetych systemow
telekomunikacyjnych w firmie.

strategie outsourcingu zarzadzania zasobami ludzkimi.

outsourcing finanséw i ksiegowosci, analizy kosztéw i rentownosci
outsourcingu w poszczegolnych sektorach.

kompleksowy outsourcing w zarzgdzaniu nieruchomosciami biurowymi
i produkcyjnymi.

logistyka we wszystkich obszarach, zarzadzanie faricuchem dostaw.
outsourcing zarzadzania parkiem pojazddw firmowych.
najswiezsze informacje dotyczace polskiego i globalnego rynku
outsourcingu, analizy, opinie i komentarze wybitnych specjalistow

traktujace o aktualnej sytuadji i trendach na tym rynku.

szczegotowe analizy przypadkdw zastosowania outsourcingu wraz
z komentarzami ekspertow.



MEDIA PACK

dystrybucja/czytelnicy

Outsourcing Magazine w 2009 .

Deadline na dostarczenie

Temat wiodacy Temat specjalny materialow
032009 | CONSUlting —pierwszykiokdo |y e lnoci 26.02.2009
outsourcingu
07.2009 Car Fleet Management/. Prywatne ustugi 18.06.2009
Transport, Spedydja, Logistyka medyczne
09.2009 |Outsourcing IT Outsourcing 10.09.2009
sit sprzedazy
122009 | Facility Management HR 04.12.2009

wydania specjalne
Raport Outsourcingu 2008 - emisja 30.04.2009; deadline na dostarczanie

materiatow 16.04.2009

Almanach Outsourcingu 2009 - emisja 5.11.2009; deadline na dostarczanie
materiatow 22.10.2009

dane o tytule

> rok ukazania sie: 2004

> cykl wydawniczy: kwartalnik (4 emisje w roku + roczny Raport Outsourcing
za 2008 rok)

> zasieg: ogélnopolski
> format: 215 x 280 mm
> nakfad: 4 500 egz.

formy dystrybudji
dystrybucja kontrolowana do kwalifikowanej grupy czytelnikéw (B2B)

prenumerata pfatna do pozostatej grupy czytelnikow
salony prasowe EMPIK

v b

dystrybucja bezposrednia podczas najwiekszych imprez branzowych

outsqurcing

magazine

: Rosniermy
. P — 2 kliEnkanni
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dystrybucja/czytelnicy

outsourcing
- O

magazine

czytelnicy magazynu

struktura bazy wysytkowej Outsourcing Magazine wedtug wojewodztw

mazowieckie
wielkopolskie
matopolskie
Slaskie
dolnoslaskie

pomorskie

| | | | %
20 25 30 35

Dyrektorzy dziatéw 15%

Prezesi zarzadu 43%

Dyrektorzy finansowi 17%

Cztonkowie zarzadu 25%

czytelnicy Outsourcing Magazine wedtug zajmmowanych stanowisk

. . . llosciowy udziat Procentowy udziat
Czytelnicy Outsourcing Magazine . Iy
. . czytelnikow wedtug czytelnikéw wedtug
wedtug zajmowanych stanowisk . .
stanowisk stanowisk
Prezesi zarzadu 1720 43%
Cztonkowie zarzadu 1025 25%
Dyrektorzy finansowi 700 17%
Dyrektorzy dziatéw 600 15%
SUMA 4045 100%
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baza wysytkowa OM — podziat ze wzgledu na wielkos¢ przychoddw ze
sprzedazy
Powyzej 300 min
0Od 200 min do 300 min
Od 100 min do 200 mlIn

Od 50 min do 100 mIn

Liczba firm, do ktorych jest % firm do ktorych

RIYCICEEe iz el dystrybuowany OM jest dystrybuowany OM

Powyzej 300 min 657 25%
Od 200 do 300 min 333 12%
Od 100 do 200 min 774 30%
0Od 50 do 100 min 886 33%

SUMA 2650 100%

podziat firm ze wzgledu na wielkos¢ zatrudnienia

30

20—
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wspotpraca reklamowa

2 emisje 3 emisje 4 emisje 5 emisji
rabat 20% rabat 30% rabat 40% rabat 50%
Cena Cena Cena Cena Cena Cena Cena Cena

1reklamy pakietu 1reklamy pakietu 1reklamy pakietu 1reklamy pakietu

Il | 11500z 9200zt | 18400zt | 8050zt | 24150z | 6900z | 276002zt | 5750z | 28750zt

100002zt| 8000z | 160002zt | 7000z | 201002zt | 6000zt | 240002zt | 50002zt | 25000 zt

IV [135002zt| 10800zt | 21600zt | 9450z | 28350zt | 8100zt | 32400zt | 6750z | 33750 z

2 emisje 3 emisje 4 emisje 5 emisji
rabat 10% rabat 20% rabat 30% rabat 40%
Cena Cena Cena Cena Cena Cena Cena Cena

1reklamy pakietu 1reklamy pakietu 1reklamy pakietu 1reklamy pakietu

11
cata | 8400z | 7560z | 15120zt | 6720z | 20160zt | 5880z | 23250z | 5040z | 25200z
strona

1/2
strony | 4200zt | 3780z | 7560z | 3360z | 10080zt | 2940z | 11760z | 2520z | 12600z
reklamy

niestandardowe formy reklamy

> Usztywniona lakierowana wszywka (dwustronna) - 24 000 zt netto
> Usztywniona lakierowana wszywka — 25000 zt netto
dwustronna ze skrzydetkiem

> harmonijka-rozktadanka 2 x 2 karty (4 strony) — 28 600 zt netto
> Podwadjna pierwsza oktadka - 30000 zt netto
> Skrzydetko - ¥ pierwszej oktadki - 20000 zt netto
> Partnerstwo wydania - 39000 zt netto
9

Patronat nad dziatami - 16 000 zt netto
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cennik reklam

outsourcing
~— [Omagazine
okfadki I- 11500 PLN
Il = 10 000 PLN Cennik i format reklam
V- 13500 PLN
3 strona magazynu - 11 500 PLN
. 8400 PLN
wrzutki 0d-1,40-PLN do-2,60-PLN
Istnieje mozliwo$¢ negocjacji innych
form reklamowych
203 x 280 mm
wizytowki Wizytowki w dziale corporate
business pages:
(logo, nazwa firmy, zakres
dziatalnosci, adres)
1/3 strony - cena 1 200 PLN
1/2 strony - cena: 2 400 PLN 4200 PLN
1/1 strony - cena: 3 600 PLN
dopfaty 10% za rezerwacje reklamy
na prawej stronie 203x 140 mm
15% strony od 4 do 11 — poczatek pisma
— Dziat Informacje
Patnerstwo wydania — 39 000 PLN
rabaty za powtorzenia reklam
2% — 5% 3100 PLN
4x - 10%
6x — 15%
10x = 20% 203 x 94 mm
5% rabat za wykupienie emisji reklamy
do kazdego kolejnego tytutu
wymagania techniczne
> Pliki EPS (zgodne z Adobe CS2) 4900 PLN
lub PDF (Acrobat 7)
(czcionki zamienione na krzywe)
> TIFF (rozdzielczos¢ 300 dpi, kolor CMYK)
101 x 280 mm
> dpuszczalna kompresja catosci
do formatu ZIP lub RAR
> Pliki nalezy umieszcza¢ na serwerze
ftp: www.flota.com.pl/ftp
> whhagany prébny (cromalin/proof)
> w pmadku niedostarczenia cromalinu 3100 PLN
Klient traci prawo do reklamagji
- nie przyjmujemy plikow CDR
67 x 280 mm

Ceny nie uwzgledniaja podatku VAT (22%). Ceny obejmuja taczny koszt publikacji reklamy/arty-
kutu wraz z dystrybucja czasopisma do adresatéw wyfanianych z bazy adresowej wydawnictwa.
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Warunki sprzedazy powierzchni reklamowej

1. Podstawa do zamieszczenia reklamy/ogtoszenia w magazynach wydawnictwa IPM Sp. z 0.0,
jest zamowienie, okresdlajace rodzaj reklamy (z podanym symbolem), jej powierzchnie, terminy
realizacji, terminy i warunki ptatnosci oraz cene i wysoko$¢ upustow.

2. Zleceniareklamowe przyjmowane s3 na podstawie cennika obowigzujgcego w dniu publikacji,
stanowigcego zatgcznik do niniejszych ogdlnych warunkéw, z uwzglednieniem ewentualnych
rabatow.

3. Podane w cenniku ceny ogtoszen i reklam sg cenami minimalnymi i dotyczg zajetej powierzch-
ni oraz materiatéw gotowych do druku. Za opracowanie graficzno-techniczne lub wykonanie
reklamy wedtug dostarczonego projektu dolicza sie jednorazowo dodatkowe koszty w zalezno-
$ci od powierzchni i ztozonosci grafiki.

4. Zleceniobiorca gwarantuje niezmienno$¢ stawek cenowych i rabatéw jedynie w przypadku
dokonania ptatnosci z gory, tj. facznie ze ztozeniem zamdwienia.

5. W razie ztozenia zamowienia na podstawie nieaktualnych juz stawek cennika lub rabatéw, Wy-
dawca zawiadamia o tym Zleceniodawce, a do realizacji publikacji dochodzi po zaakceptowa-
niu nowych stawek przez Zleceniodawce.

6. Zleceniodawca jest zobowigzany do dostarczenia na swoj koszt wzoru oryginatu i gotowe;j
reklamy w postaci elektronicznej, przygotowanej zgodnie z wymaganiami technicznymi dla
materiatow reklamowych.

7. Terminy sktadania zamdwien na sprzedaz powierzchni reklamowej, dotyczace poszczegdinych
kolejnych numeréw magazynow, obowiazujg wg zatacznika do niniejszych ogdlnych warun-
kow umow.

8. Wydawca ma prawo odmowi¢ zamieszczenia reklamy i ogtoszenia oraz wkitadki, jezeli ich
tre$¢ lub forma sg sprzeczne z linig programowa lub charakterem pisma (art. 36 p. 4 prawa
prasowego).

9. Zleceniodawca ponosi odpowiedzialno$¢ za szkode powstatg w wyniku dostarczenia mate-
riatéw nieodpowiedniej jakosci, dostarczenia ich z opdznieniem lub niedostarczenia w ogdle
—w wyniku czego nie doszto do publikacji reklamy. W takim przypadku Zleceniodawca zostaje
obcigzony karg umowng w wysokosci 100% wartosci zlecenia.

10. Redakcja ma prawo odmowy przyjecia do realizacji materiatdw nienadajacych sie do reproduk-

cji z powodu ztej jakosci lub nieodpowiadajacych parametrom technicznym.

.Wydawca gwarantuje Zleceniodawcy, ze reklama bedzie opublikowana na konkretnej, zamo-

wionej stronie, tylko w przypadku zawarcia w tej kwestii stosownej umowy.

12. Reklamacje dotyczace ogtoszen przyjmowane sg w terminie 7 dni od daty ukazania sie reklamy
i muszg by¢ skfadane na pismie. Reklamacji nie podlegaja reklamy dostarczone bez cromalinu.

13.W przypadku niedostarczenia cromalinu Zleceniodawca traci prawo do reklamacji.

14. Redakcja nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne szkody wynikte na skutek sit wyzszych,
ktére zaktocity czesciowo lub catkowicie produkcje lub dystrybucje wydawnictwa.

15. W przypadku zaistnienia okolicznosci (zaleznych lub niezaleznych od Wydawcy) uniemozliwia-
jacych emisje reklamy przy zleceniu dtugoterminowym Wydawca gwarantuje przedtuzenie
terminu publikacji reklamy, zgodnie z postanowieniami zamowienia, w zakresie liczby poszcze-
golnym emisji reklamy.

16. Ztozone zamdwienie moze by¢ anulowane najpdzniej do 3 dni po uptywie sprecyzowanego
w terminarzu sktadania zamowien na reklamy terminu zamowienia.

17. Wycofanie zamdwienia lub zlecenia reklamowego w terminie pdZniejszym niz 3 dni po upty-
wie sprecyzowanego w terminarzu sktadania zamowien na reklamy terminu zamdwienia
uprawnia Wydawce do obcigzenia Zleceniodawcy réwnowartoscig 100% uzgodnionej warto-
scireklamy.

18. Wydawca niezwiocznie po dokonaniu emisji (publikacji) reklamy (ogtoszenia) wystawi i dostar-
czy fakture z tytutu sprzedazy powierzchni reklamowej, na podstawie ktérej Zleceniodawca
dokona zaptaty naleznosci z niej wynikajacej w formie przelewu.

19. Ustalong kwote nalezy wptaci¢ w terminie okreslonym w zleceniu, nie pdzniej jednak niz 14 dni
od daty wystawienia faktury VAT.

20.W przypadku opdznienia pfatnosci Zleceniodawca zostanie obcigzony odsetkami zgodnie
z obowigzujgcymi przepisami prawnymi. Wydawca zastrzega sobie réwniez prawo do: pozba-
wienia Reklamodawcy zalegajacego z optatami za poprzednie ogtoszenia upustow w kolej-
nych zamoéwionych edycjach reklamy, wstrzymania druku zamdéwionych ogtoszenr i reklam,
jezeli poprzednie nie zostaty opfacone.

21. W sprawach spornych nieujetych w powyzszych zasadach obowigzujg przepisy kodeksu cywil-
nego.

1

Wroctaw, 5 stycznia 2006

Wiceprezes Zarzadu
Jarostaw Majchrzak
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wydawca

IPM Sp. z 0.0.

ul. Ractawicka 15/19
53-149 Wroctaw

tel. +48 71 783 51 00
fax +48 71 783 51 01

Numer KRS: 0000025791

Sad Rejonowy dla Wroctawia-Fabrycznej we Wroctawiu
VI Wydziat Gospodarczy Krajowego

Rejestru Sgdowego

NIP: 899-24-15-730

Kapitat zaktadowy: 350 000, PLN

redaktor naczelny

Bartosz Wawryszuk
bartosz.wawryszuk@e-ipm.pl
tel. +48 071 78-35-221

dziat reklamy

dyrektor handlowy
Krzysztof Turczak
krzysztof.turczak@e-ipm.pl
tel. +48 71 783 52 05

tel. kom. +48 608 362 932

project manager

tukasz Fijatkowski

lukasz fijalkowski@e-ipm.pl
tel/fax.22 610 90 42

specjalista ds. sprzedazy
Joanna Lis
joanna.lis@e-ipm.pl

tel. 2261091 89

marketing manager
Edyta Boron
edyta.boron@e-ipm.pl
tel. +48 71 783 52 19

dystrybucja i prenumerata
Bogdan Krélikowski

tel. +48 71 783 51 09
bogdan.krolikowski@e-ipm.pll



